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 داند. کند، ولي پژوهشگاه خود را موظف به حفظ حقوق معنوي وي مي تكميل اين کاربرگ هيچگونه حق مادي براي پژوهشگر ايجاد نمي

 3/169ش90کاربرگ شماره:  3پيوست 



 و‌آینده‌گذشته،‌حال:‌1ویدئو‌مبتنی‌بر‌تقاضاگری‌‌گذاری‌و‌تنظیم‌سیاست
 علی‌زرودی

گرفته‌در‌خصوص‌‌های‌صورت‌بینی‌رشد‌چشمگیر‌ویدئوی‌درخواستی‌تا‌به‌امروز‌و‌همچنین‌پیش

‌اهمیت‌ویدئوی‌ ‌و ‌جایگاه ‌بیانگر ‌خوبی ‌به ‌محتوا، ‌انواع ‌سایر ‌آمار ‌با ‌مقایسه ‌در ‌ویژه ‌به آینده

‌سال ‌طی ‌است. ‌گوناگ‌درخواستی ‌کشورهای ‌گذشته، ‌دغدغههای ‌با ‌اروپا ‌اتحادیه ‌و های‌‌ون

در‌ایران‌نیز‌از‌ابتدای‌‌اند.‌گری‌در‌این‌بازار‌اهتمام‌داشته‌اقتصادی،‌فرهنگی‌و‌سیاسی‌به‌تنظیم

های‌دولتی‌مختلف‌)سازمان‌‌و‌با‌توسعه‌خدمات‌ویدئوی‌درخواستی‌در‌کشور،‌دستگاه‌90دهه‌

‌ارتباطات ‌وزارت ‌و ‌اسلامی ‌ارشاد ‌و ‌فرهنگ ‌وزارت ‌مدعی‌‌صداوسیما، ‌اطلاعات( ‌فناوری و

‌اند‌اما‌چالش‌عدم‌اجماع‌سیاستی‌کماکان‌در‌کشور‌وجود‌دارد.‌‌گری‌در‌این‌حوزه‌بوده‌تنظیم

در‌ایران‌از‌بدو‌پیدایش‌این‌فناوری‌در‌ایران‌آغاز‌ VOD گری‌اختلاف‌بر‌سر‌نهاد‌متولی‌تنظیم

‌ ‌سال ‌در ‌آنجاکه ‌است؛ ‌رسانه‌1۳90شده ‌وزار‌مؤسسه ‌طرف ‌از ‌تصویری ‌برای‌های ‌ارشاد ت

سازمان‌صداوسیما‌‌.گری‌و‌پیشنهاد‌احکام‌حقوقی‌در‌حوزه‌ویدئوی‌درخواستی‌مأمور‌شد‌تنظیم

سایت‌منتشرکننده‌‌1۸از‌‌1۳91دانست،‌در‌سال‌‌که‌هر‌نوع‌تلویزیون‌اینترنتی‌را‌از‌آن‌خود‌می

آن،‌اخبار‌کند.‌بعد‌از‌‌دلیل‌نداشتن‌مجوز‌از‌این‌سازمان‌شکایت‌می‌محتوای‌صوتی‌و‌تصویری‌به

‌روزنامه ‌پای‌ثابت‌میزهای‌تحریریه ‌همواره ‌نهاد ‌خبرگزاری‌کشمکش‌میان‌این‌دو ‌و ‌بوده‌‌ها ها

ای‌میان‌وزارت‌فرهنگ‌و‌ارشاد‌اسلامی‌‌تا‌آنکه‌با‌ورود‌دفتر‌مقام‌معظم‌رهبری،‌توافق‌اولیه‌است.

قالب‌یک‌‌شود‌و‌این‌توافق‌در‌شورای‌عالی‌انقلاب‌فرهنگی‌در‌و‌سازمان‌صداوسیما‌حاصل‌می

واحده،‌دبیرخانه‌شورای‌عالی‌انقلاب‌فرهنگی‌‌آن‌ماده‌6شود.‌مطابق‌ماده‌‌واحده‌تصویب‌می‌ماده

ها‌و‌ضوابط‌حاکم‌بر‌صوت‌و‌تصویر‌فراگیر‌و‌‌سیاست»نفعان،‌‌مکلف‌شده‌است‌تا‌با‌همکاری‌ذی

‌«‌شبکه‌نمایش‌خانگی ‌برای‌تصویب‌در‌شورای‌عالی‌انقلاب‌فرهنگی‌آماده‌کند. ‌واقرا ع‌در‌در

گذاری‌‌تر‌برگشته‌و‌وارد‌سیاست‌گری‌به‌سطح‌کلان‌حوزه‌ویدئوی‌درخواستی،‌یک‌گام‌از‌تنظیم

‌ای‌باز‌است.‌‌گری‌این‌عرصه‌هنوز‌پرونده‌شده‌ایم.‌لذا‌مسئله‌تنظیم

‌سطح‌ ‌بررسی‌تحولات‌ویدئوی‌درخواستی‌در ‌این‌پژوهش‌ضمن‌تدوین‌چارچوب‌مفهومی، در

گری‌و‌افکار‌عمومی‌در‌ایران،‌مسائل‌ویدئوی‌‌گذاری،‌تنظیم‌وضعیت‌فعلی‌سیاستجهان‌و‌ایران،‌

                                                           
 vvvvv vv vvvvvv (vvv) 



گری‌ویدئوی‌درخواستی‌و‌آینده‌تحولات‌ویدئوی‌درخواستی،‌به‌ارائه‌‌درخواستی،‌مسائل‌تنظیم

‌شود.‌‌های‌سیاستی‌پرداخته‌می‌توصیه
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 گيرد. يادي: پژوهشي است که در جهت گسترش مرزهاي دانش بدون در نظر گرفتن استفاده عملي خاص براي کاربرد آن انجام ميپژوهش بن *

 ي و هم جنبه نظري دارد.شود و غالباً هم جنبه تجرب استفاده عملي خاصي براي نتايج آن منظور ميکاربردي: پژوهشي است که پژوهش 
 شود. ها و محصولات منجر مي ها و مكانيزم اي: پژوهشي است که بيشتر جنبه تجربي دارد و به نوآوري يا بهبود در روش توسعهپژوهش 

 :مشخصات مجري يا مدير طرح .1

       محل تولد:               شماره شناسنامه:          ر: نام پد علي زرودی نام و نام خانوادگي:

دانشجووی دترجری    :)دانشگاهي/حوزوی(آخرين مدرک تحصيلي          سال 12 ماه 24 روز سال تولد: قم محل صدور:

   ............................... پايه اسرخدامي: ........................... :)دانشگاهي / حوزوی(رتبه علمي فرهنگ و ارتباطات

  تد ملي:

 نشاني محل تار:

  ي منزل:نشان



  آدرس پست الکررونيک: ....................... نمابر: تلفن همراه: تلفن محل تار: ......................................... تلفن منزل:

 

 

 :سوابق تحصيلي از ليسانس به بعد

 سال اخذ مدرک نام تشور محل تحصيل رشره تحصيلي مقطع تحصيلي رديف

 فرهنگ و ارتباطات رهتارشناسي ارشد پيوس 1
دانشگاه امام 

 صادق ع
 1397 ايران

 فرهنگ و ارتباطات دترری 2
دانشگاه امام 

 صادق ع
 ايران

در حال دفاع از 

 رساله

3      

4      

 

 

 :به ترتيب از حال حاضر به قبل() شغلي و توربيسوابق 
 تشور-شهر مدت سمت محل تار رديف

 تهران سال 5 تارشناس دانشگاه امام صادق ع 1

 تهران سال 1 پژوهشگر مرتز پژوهش های مولس 2

 تهران سال 3 پژوهشگر و مدرس دانشگاه امام حسين 3

4     

5     

6     



 

 :های تحقيقاتي انوام داده و يا در حال اجرا طرح
 

 محل اجرا پروژه رديف
سال 

 اجرا 
 وضعيت

نوع 

 همکاری

 مبلغ

1 

سعه های تو مطالعه تطبيقي برنامه

فناوری اطلاعات در تشورهای 

 منطقه

 1403 معاونت پژوهش شرتت مخابرات
در حال 

 اجرا

پژوهشگر 

 ارشد

600 

ميليون 

 تومان

2 

پروژه پژوهشي ملي با عنوان 

تدوين چارچوب مرجع شاخص »

های فرهنگي اجرماعي فضای 

 «موازی

پژوهشگاه ارتباطات و فناوری 

 اطلاعات
1399 

تمام 

 شده

پژوهشگر 

 ارشد

ميليارد  1

 تومان

3 

 نيتدو»با عنوان  يمل يطرح پژوهش

توسعه  ياسريطرح س سينو شيپ

 «منيو ا ديسالم، مف یمواز یفضا

 1396 مرتز ملي فضای موازی
تمام 

 شده

 100 پژوهشگر

ميليون 

 تومان

4 
 بيبر آس یدرآمد يطرح پژوهش

 رانيا ياجرماع يشناس

و آموزش  یمرتز مطالعات راهبرد

 وزارت تشور
1395 

تمام 

 شده

پژوهشگر 

 ارشد

60 

ميليون 

 تومان

5 

 يگونه شناس» يطرح پژوهش

 یطلاب در شبکه ها یتنشگر

 «ياجرماع

 يو تمدن يمرتز مطالعات اجرماع

 يپژوهشگاه علوم و فرهنگ اسلام

 هيحوزه علم ياسلام غاتيدفرر تبل

 قم

1395 
تمام 

 شده

 100 پژوهشگر

ميليون 

 تومان

      و... 6

7       

8       

9       

10       

 

 :های پژوهشي )تراب، مقاله و ...( ديگر فعاليت

 

 سال ناشر محل پژوهشي   عنوان فعاليت رديف

1 

-600-978شابک:  «ياجرماع يشناس بيبر آس یدرآمد»تراب 

2146-13-7 

 5055486: يمل يترابشناس شماره

 

انرشارات 

دانشگاه امام 

 هيصادق عل

 السلام

1396 

2 
)در دست  ،«یتودک و نوجوان از منظر مقام معظم رهبر» تراب

 انرشار(

 یحوزه هنر

تودک و 

 1393 



 نوجوان

اسران 

 تهران

3 

 «ياجرماع ثاريبه ا يمفهوم یا چهيدر»نگارش فصل چهارم تراب 

 یفضا ريتاث»حسن( با عنوان  ،يمحمدرضا و شهرت ،يي)اثر برزو

 «ياجرماع ثاريبر ا یمواز

 

انرشارات 

امام  دانشگاه

 هيصادق عل

 السلام

1398 

4 

و ارتباطات  نيدوفصلنامه د 58، شماره 27در دوره  «اءياش نررنتيا يفرهنگ يامدشناسيپ» يپژوهش يمقاله علم

 .1399چاپ:  خي، تار1397: رشيپذ خيالسلام تار هيدانشگاه امام صادق عل

DOI: 10.30497/rc.2021.75639 

5 

دترر  یبا همکار «ياسلام نيدر تحقق تمدن نو یمواز یفضا يريترب یامدهايو پ راتيتاث» يپژوهش يمقاله علم

، 369-329صص  ،ياسلام نيتمدن نو نياديمطالعات بن ي( دوفصلنامه علم5 ياپي)پ 1، شماره 3در دوره  ييبرزو

 1399چاپ:  خيتار

DOI: 10.22070/nic.2021.13916.1060 

6 

 3، شماره 10در دوره  ريدترر حسن بش یبا همکار« در فرهنگ ينيحدود مداخله حکومت د» يپژوهش يمقاله علم

چاپ:  خيمصلحت نظام، تار صيمومع تشخ یراهبرد قاتيپژوهشکده تحق يفرهنگ يراهبرد اجرماع يفصلنامه علم

1400 

DOR: 20.1001.1.22517081.1400.10.3.3.7 

7 

در  ييدترر برزو یبا همکار «ياجرماع ثاريحوزة ادر  یمواز یبالقوه فضا یامدهايو پ راتيتاث» يپژوهش يمقاله علم

نامه فرهنگ و رسانه )نامه  ، دو فصلنامه پژوهش70-35، صفحه 1401 ی، د13 ياپيشماره پ - 1، شماره 7دوره 

 فرهنگ و ارتباطات(.

DOI:  10.30497/LCC.2023.242540.1071 

    و... 8

9     

10     

 



 :وضوع و سؤال)هاي( تحقيق(م )معرفي دقيق ابعاد لهأمسبيان  .2
 

نحوه‌مواجهه‌و‌مصرف‌تولیدات‌رسانه‌ای‌و‌ویدئویی‌در‌سالهای‌اخیر‌چنان‌دچار‌تغییرات‌گسترده‌ای‌تحت‌تاثیر‌

تحولات‌فناوری‌های‌رسانه‌ای‌قرار‌گرفته‌که‌تمام‌مدیران‌و‌سیاستگذاران‌فرهنگی‌و‌رسانه‌ای‌در‌کشور‌‌را‌به‌لزوم‌

ی‌متناسب‌با‌این‌تحولات‌کشانده‌و‌اجبار‌نموده‌تا‌مبتنی‌بر‌شرایط‌بومی‌و‌فرهنگی‌بازنگری‌و‌طراحی‌راهبردهای

‌مصرف‌‌ایران‌اسلامی‌مناسب ‌مخاطبان‌و ‌ویژه ‌تامین‌منافع‌ذی‌نفعان‌به ‌ساماندهی‌و ‌در ‌را ‌راهبرد ‌و ترین‌مسیر

‌کنندگان‌این‌تولیدات‌مورد‌توجه‌قرار‌دهند.‌

ای‌در‌کشور،‌بیش‌از‌سایر‌عرصه‌ها‌بر‌‌ین‌بر‌عرصه‌تولید‌و‌توزیع‌رسانهتوان‌گفت‌که‌تمرکز‌امروز‌در‌این‌میان‌می

ویدئوهای‌مبتنی‌بر‌تقاضا‌قرار‌گرفته‌است‌که‌در‌ابتدای‌پیدایش‌این‌خدمت‌با‌پیشرفت‌فناوری‌های‌اطلاعاتی‌و‌

ی‌که‌پس‌از‌ارتباطی‌به‌عنوان‌آخرین‌بخش‌از‌حلقه‌توزیع‌محصولات‌ویدئویی‌و‌سینمایی‌قلمداد‌می‌شد،‌به‌گونه‌ا

آمد‌و‌مخاطبان‌را‌به‌گیشه‌می‌کشاند‌و‌پس‌‌اینکه‌یک‌محصول‌در‌سینماها‌و‌بر‌روی‌پرده‌نقره‌ای‌به‌نمایش‌درمی

از‌آنکه‌کلیه‌محصولات‌جانبی‌این‌تولیدات‌مانند‌تصاویر‌و‌کالاهایی‌که‌به‌نوعی‌معرف‌این‌محصولات‌بودند‌توسط‌

زیع‌در‌شبکه‌های‌تلویزیونی‌و‌نیز‌توزیع‌در‌قالب‌لوح‌های‌طرفداران‌به‌فروش‌می‌رسیدند‌و‌حتی‌حق‌پخش‌تو

فشرده‌برای‌سایر‌مخاطبان‌به‌سرانجام‌خود‌می‌رسیدند،‌امکان‌دسترسی‌به‌آرشیو‌و‌گستره‌عظیم‌این‌تولیدات‌در‌

که‌می‌توانست‌چرخه‌اقتصادی‌و‌درآمدزایی‌از‌این‌محصولات‌‌شد‌میقالب‌خدمتی‌بنام‌ویدئو‌مبتنی‌بر‌تقاضا‌فراهم‌

‌ ‌تکمیل‌کند. ‌از‌اصلی‌ترین‌و‌مهمفرهنگی‌و‌ویدئویی‌را ‌امروزه‌خدمت‌ویدئو‌مبتنی‌بر‌تقاضا، های‌‌ترین‌بخش‌اما

‌تصویری‌است.-زنجیره‌توزیع‌محصولات‌صوتی

‌قالب‌موسسه‌رسانه‌های‌ ‌تاخیر‌انجام‌شد‌اما‌شکل‌گیری‌بازارهای‌میانه‌در ‌ایران‌اسلامی‌این‌روند‌با هرچند‌در

‌سال‌ ‌یا‌‌1۳72تصویری‌در ‌و ‌ایران‌بود( ‌نمایش‌خانگی‌در ‌شبکه ‌توزیع‌فیلم‌در ‌شرکت‌مجاز ‌تنها ‌سالها ‌تا )که

سروش‌سیما‌تلاشی‌در‌این‌عرصه‌بودند‌که‌شرکت‌های‌خصوصی‌توزیع‌و‌پخش‌محصولات‌سینمایی‌نیز‌کم‌کم‌به‌

این‌شیوه‌سودآوری‌و‌این‌گستره‌افزوده‌شدند‌اما‌‌با‌ایجاد‌بسترهای‌فنی‌مناسب‌و‌رشد‌صنعت‌ارتباطات‌در‌کشور‌

مایش‌خانگی‌با‌مشارکت‌نتوزیع‌برای‌رسانه‌های‌داخلی‌هم‌فراهم‌آمد،‌هرچند‌پیش‌از‌این‌بازاری‌تحت‌عنوان‌بازار‌

نهادها‌و‌موسسات‌دولتی‌و‌خصوصی‌ایجاد‌شده‌بود‌اما‌طرح‌موضوع‌در‌قالب‌ایجاد‌و‌شکل‌گیری‌بسترهای‌فنی‌

‌ ‌اواسط‌دهه ‌بستر‌شبکه‌۸0ارتباطی‌مانند‌آی‌پی‌تی‌وی‌در ‌در ‌را های‌‌طرح‌موضوع‌سرویس‌های‌ویدئو‌محور

بر‌اساس‌محتواهای‌داخلی‌مطرح‌نمود‌که‌کم‌کم‌با‌ظهور‌و‌بروز‌پلتفرم‌های‌این‌عرصه‌در‌‌ارتباطات‌و‌اطلاعات

‌کشور‌و‌در‌ادامه‌پلتفرم‌های‌بین‌المللی‌نمودار‌شد.‌هرچند‌در‌ابتدا‌این‌پلتفرم‌ها‌سرویس‌های‌خود‌را‌مبتنی‌بر

‌تولیدات‌ ‌و ‌بازار‌رقم‌خورد‌که‌آآثار ‌تغییرات‌فناوری‌و ‌چنان‌عرصه‌و ‌همانند‌سایر‌کشورها ‌دادند‌اما رشیوی‌قرار

سبک‌مصرف‌از‌سوی‌رسانه‌های‌اصلی‌و‌تلویزیون‌به‌سوی‌این‌پلتفرم‌های‌عرضه‌ویدئو‌کشیده‌شد‌تا‌جایی‌که‌

و‌این‌سودآوری‌زمینه‌را‌برای‌تولیدات‌محتوا‌و‌‌بازاری‌مهم‌را‌در‌مسئله‌مصرف‌فرهنگی‌مردم‌به‌خود‌اختصاص‌داد

موضوعات‌و‌مسائلی‌جدید‌را‌در‌عرصه‌تولید‌و‌‌،عرضه‌فوری‌و‌تحت‌شبکه‌برای‌مخاطبان‌فراهم‌آورد‌و‌این‌خود

مقررات‌گذاری‌درکشور‌ایجاد‌کرد‌که‌گاه‌از‌سوی‌سازمان‌صدا‌و‌سیما‌و‌گاه‌وزارت‌فرهنگ‌و‌ارشاد‌اسلامی‌فعالیت‌



آنچه‌که‌بیش‌از‌این‌روایت‌‌.تی‌و‌تنظیم‌گری‌شدیاین‌موسسات‌محل‌مناقشات‌جدی‌در‌سطح‌حاکمو‌سازماندهی‌

‌سازماندهی‌و‌تعیین‌سازوکارهای‌مقررات‌گذاری‌این‌عرصه‌به‌گونه‌ای‌ کوتاه‌از‌این‌تحولات‌دارای‌اهمیت‌است،

‌جامعه‌مخاطب‌ایرا ‌تولیدکنندگان‌و ‌برای‌فعالان‌این‌عرصه، ‌از‌طرفی‌است‌که‌شکل‌مطلوبی‌را ‌و نی‌فراهم‌آورد

‌سامان‌ بتواند‌در‌مسیر‌سیاست‌های‌کلان‌فرهنگی‌جمهوری‌اسلامی‌ایران‌این‌جهت‌دهی‌و‌حمایت‌و‌نظارت‌را

‌بخشد.

‌به‌امروز‌و‌همچنین‌پیش‌مبتنی‌بر‌تقاضارشد‌چشمگیر‌ویدئوی‌باید‌اشاره‌نمود‌که‌ گرفته‌در‌‌های‌صورت‌بینی‌تا

آمار‌سایر‌انواع‌محتوا،‌به‌خوبی‌بیانگر‌جایگاه‌و‌اهمیت‌ویدئوی‌درخواستی‌است.‌خصوص‌آینده‌به‌ویژه‌در‌مقایسه‌با‌

گری‌‌های‌اقتصادی،‌فرهنگی‌و‌سیاسی‌به‌تنظیم‌های‌گذشته،‌کشورهای‌گوناگون‌و‌اتحادیه‌اروپا‌با‌دغدغه‌طی‌سال

‌‌اند.‌در‌این‌بازار‌اهتمام‌داشته

ز‌بر‌تعداد‌مخاطبان،‌زمان‌صرف‌شده‌برای‌تماشای‌فیلم‌ها‌و‌رو‌،‌طبق‌آمار،‌روزبهمبتنی‌بر‌تقاضادر‌بازار‌ویدئوی‌

(.‌این‌1۳99؛‌گزارش‌سالیانه‌فیلیمو،‌1۳99؛‌گزارش‌راستا،‌Statista,2020 aدرآمد‌شرکت‌ها‌افزوده‌می‌شود‌)

روند،‌مختص‌ایران‌نیست‌و‌در‌بسیاری‌از‌کشورها‌نیز‌محتوای‌ویدئویی‌در‌کنار‌بازی‌های‌ویدئویی،‌بیشترین‌سهم‌

(.‌حکومت‌ها،‌برای‌رفع‌یا‌کاهش‌نابسامانی‌Statista,2020 bاقتصاد‌اطلاعات‌و‌سبد‌مصرف‌کاربران‌را‌دارد‌)‌از

‌تنظیم‌گری‌ ‌از ‌بازار(، ‌نظارت‌بر ‌منافع‌عمومی‌و ‌ویدئوی‌درخواستی‌)در‌راستای‌حفاظت‌از ‌بازار های‌موجود‌در

ویدئوی‌»اشاره‌کرد‌که‌برای‌تنظیم‌گری‌‌۳(2انیا‌)آفکاماستفاده‌می‌کنند.‌برای‌نمونه‌می‌توان‌به‌اداره‌ارتباطات‌بریت

ATVODگری‌با‌نام‌‌،‌نهاد‌تنظیم«درخواستی
گری‌‌(‌و‌اکنون‌خودش‌به‌تنظیم1۳97ایجاد‌کرده‌بود‌)جعفریان،‌‌4

‌ورزد.‌این‌حوزه‌مبادرت‌می

تصویری‌)ویدئو(‌-حکومت‌ها،‌به‌دلایل‌و‌ضرورت‌های‌مختلف،‌از‌جمله‌موارد‌زیر،‌به‌تنظیم‌گری‌در‌حوزه‌صوتی

‌اهتمام‌دارند:‌

 (آلمان‌‌ ‌مانند‌وضع‌مالیات‌برای‌وی‌او‌دی‌های‌خارجی‌در  European Audiovisualاقتصادی؛

Observatory, 2016‌،) 

 درصد‌محتوای‌اروپایی‌در‌‌۳0اجتماعی؛‌مانند‌الزام‌کمیسیون‌اروپا‌به‌وجود‌حداقل‌-فرهنگیVODها‌

 (،‌European commission website, 8 March 2021در‌راستای‌ترویج‌تنوع‌فرهنگی‌)

 (حقوقی؛‌مانند‌موضوع‌کپی‌رایت‌در‌اروپا‌European Audiovisual Observatory, 2007‌،) 

 (امنیتی؛‌مانند‌امنیت‌و‌حفاظت‌از‌داده‌در‌اروپا‌European Parliament, 2015‌...و‌)‌

‌۳0این‌عنوان‌موضوعی‌را‌برجسته‌می‌سازد،‌مصوبه‌البته‌یکی‌از‌الزاماتی‌که‌ضرورت‌بحث‌و‌ارزیابی‌علمی‌پیرامون‌

                                                           
2

Ofcom. 

4
The Authority for Television on Demand. 



‌ ‌فرهنگی‌‌1402خرداد ‌انقلاب ‌عالی ‌رئیس‌شورای ‌و ‌ایران ‌اسلامی ‌جمهوری ‌ریاست‌محترم ‌ابلاغیه ‌با است‌که

چارچوب‌اصلی‌مقررات‌گذاری‌در‌حیط‌صوت‌و‌تصویر‌فراگیر‌و‌ویدئو‌مبتنی‌بر‌تقاضا‌مشخص‌ساخته‌است‌بنابراین‌

ت‌تا‌ضمن‌مروری‌بر‌رویدادها‌و‌وقایع‌صورت‌رفته،‌ابعاد‌مختلف‌اقتصادی‌و‌حقوقی‌این‌در‌تلاش‌اس‌این‌پژوهش

تحول‌عرضه‌تولیدات‌ویدئویی‌را‌با‌توجه‌به‌دغدغه‌ها‌در‌کنار‌ابعاد‌فرهنگی‌این‌تحول‌در‌مصرف‌را‌مورد‌توجه‌قرار‌

چراکه‌توجه‌به‌سناریوهای‌آینده‌در‌این‌عرصه‌ارائه‌دهد‌گری‌‌و‌تنظیمدهد‌و‌بتواند‌یک‌بازطراحی‌از‌سیاستگذاری‌

‌کاملا‌ ‌ ‌تجربیات‌گذشته‌برای‌حرکت‌روبه‌جلو ‌گیری‌از ‌بهره ‌واکاوی‌و ‌سازی‌و ‌لزوم‌آماده فناوری‌های‌رسانه‌و

ضروری‌است.‌نکته‌حائز‌اهمیت‌در‌این‌میان‌نوع‌نگرش‌عمومی‌و‌نگرانی‌هایی‌است‌که‌افکار‌عمومی‌جامعه‌ایرانی‌

نونی‌در‌حیطه‌ویدئو‌مبتنی‌بر‌تقاضا‌دارند،‌چنانچه‌در‌نظرسنجی‌صورت‌گرفته‌در‌پیرامون‌نحوه‌مقررات‌گذاری‌ک

درصد‌افرادی‌که‌دنبال‌کننده‌برنامه‌های‌شبکه‌‌52.2از‌سوی‌پژوهشگاه‌فرهنگ،‌هنر‌و‌ارتباطات،‌‌1402تیرماه‌

درصد‌این‌‌44.1نمایش‌خانگی‌هستند،‌مخالف‌نظارت‌صدا‌و‌سیما‌بر‌تولیدات‌این‌شبکه‌نمایشی‌هستند‌و‌حتی‌

‌حالی‌است‌ ‌این‌در ‌موجب‌بدتر‌شدن‌کیفیت‌تولیدات‌می‌دانند. ‌سرگرم‌‌۸9.2نظارت‌را درصدبرنامه‌های‌آن‌را

درصد‌بیان‌داشته‌اند‌که‌‌۸4.1کننده‌تر‌از‌برنامه‌های‌صدا‌و‌سیما‌می‌دانند‌و‌گستره‌این‌موضوع‌تا‌حدی‌است‌که‌

درصد‌با‌این‌گویه‌موافق‌اند‌‌61.۸یما‌شده‌و‌از‌سوی‌مقابل‌توجه‌به‌دنبال‌کردن‌این‌شبکه‌سبب‌دوری‌از‌صدا‌و‌س

که‌برنامه‌های‌شبکه‌نمایش‌خانگی‌باعث‌شده‌که‌کمتر‌ماهواره‌تماشا‌کنند.‌و‌این‌خود‌گویای‌بازنگری‌در‌مسیر‌و‌

‌حیطه‌است.‌و‌توجه‌به‌طراحی‌برای‌نظارت‌فراقوه‌ای‌در‌‌این‌ها‌سیاستچارچوب‌

‌ ‌در ‌است ‌تلاش ‌در ‌طرح ‌این ‌لذا ‌روش‌مجموعهقالب ‌از ‌‌ای ‌کارگیریهای ‌به ‌با ،‌متخصصان‌نظرات‌پژوهشی

‌نمایندگان‌اسیاستگذار ‌نیز ‌کارشناسان‌و ‌تدوین‌سیاست‌های‌‌بخش‌خصوصی،ن، ‌برای‌این‌بازطراحی‌و ‌را زمینه

‌،ه‌ها‌و‌تحولات‌این‌حیطهصشناخت‌عربتواند‌ضمن‌‌اقداماتجلو‌در‌این‌عرصه‌فراهم‌آورد،‌امید‌است‌تا‌این‌‌روبه

‌‌گری‌تنظیمچالش‌ها‌و‌مسائل‌کنونی‌در‌حیطه‌برای‌ راهکارهای‌جدیدی‌را‌‌پاسخ‌داشته‌وویدئو‌مبتنی‌بر‌تقاضا

‌پیش‌روی‌سیاستگذاران‌و‌مدیران‌فرهنگی‌کشور‌قرار‌دهد.

‌این‌طرحنامه‌و‌مبتنی‌بر‌این‌دغدغه‌پیرامون‌ویدئو‌مبتنی‌بر‌تقاضا‌ بر‌این‌اساس‌مهمترین‌پرسش‌هایی‌که‌در

‌ی‌کنیم‌شامل‌موارد‌ذیل‌است:دنبال‌م

‌سوال‌اصلی:‌

تحولات‌جاری‌و‌‌به‌با‌توجهدر‌جمهوری‌اسلامی‌ایران‌در‌عرصه‌ویدئو‌مبتنی‌بر‌تقاضا‌‌گری‌و‌تنظیمسیاستگذاری‌‌

‌چگونه‌باید‌باشد؟و‌مبتنی‌بر‌تحلیل‌پیشینه‌تاریخی‌آن،‌آینده‌فناوری‌های‌ارتباطی‌و‌رسانه‌ای‌

‌:سوالات‌فرعی‌

‌تحولا‌.1 ‌تجربیاتابعاد، ‌‌ت‌و ‌جمله ‌از ‌تحولات‌عرصه ‌تقاضا»)تاریخچه ‌مبتنی‌بر ‌فنی،‌«ویدئو ‌بررسی‌ابعاد ،

‌در‌عرصه‌ویدئو‌مبتنی‌بر‌تقاضا‌چگونه‌است؟‌سیاسی‌و‌فرهنگی(

ضا‌در‌ایران‌و‌اویدئو‌مبتنی‌بر‌تق‌،‌گونه‌شناسی‌مصرف(های‌درآمدی‌مدلمصرف‌)حجم‌بازار،‌عرصه‌بازار‌و‌‌.2



‌جهان‌چگونه‌است؟

ویدئو‌مبتنی‌بر‌‌خدمات‌دهندگان،‌دولت‌و‌حاکمیت،‌تولید‌کنندگان‌محتوا(همچون‌بازیگران‌و‌کنشگران‌)‌.۳

‌تقاضا‌چه‌وضعیتی‌دارد؟

‌گری‌.4 ‌تنظیم ‌و ‌گذاری ‌گذاری،‌‌مقررات ‌مقررات ‌الگوهای ‌اجتماعی، ‌و ‌فرهنگی ‌الزامات ‌حقوقی، )الزامات

‌ویدئو‌مبتنی‌بر‌تقاضا‌باید‌چگونه‌باشد؟در‌عرصه‌‌مقررات‌گذاری‌زیرساخت،‌مقررات‌گذاری‌محتوا(

)مسئله‌شناسی،‌چالش‌های‌سیاستگذاری،‌‌مقررات‌گذاری‌دوران‌کنونی‌های‌و‌نقاط‌ضعف‌در‌روندآسیب‌‌.5

‌ویدئو‌مبتنی‌بر‌تقاضا‌چگونه‌است؟‌فرآیندهای‌مقررات‌گذاری‌و‌تنظیم‌گری(

،‌مریکا،‌بریتانیاآمرور‌تجربیات‌ایالات‌متحده‌ی‌بر‌تقاضا‌با‌نویدئو‌مبت‌مقررات‌گذاری‌و‌سیاستگذاری‌جهانی‌.6

‌چگونه‌است؟‌عربستانو‌‌ترکیه،‌مالزی

‌تحولات‌.7 ‌‌آینده ‌عرصه ‌در ‌تقاضا ‌بر ‌مبتنی ‌الگوی‌ویدئو ‌سناریوهای‌پیش‌رو، ‌نمای‌بازار، تحولات‌فناوری،

‌در‌این‌عرصه‌چگونه‌است؟‌مطلوب

‌

 در صورت نياز ادامه بحث ضميمه شود



 :تحقيق اهدافاهميت ، ضرورت و  .3

 

مواجهه‌فعال‌سیاستگذاران‌فرهنگی‌و‌رسانه‌ای‌جمهوری‌اسلامی‌در‌قبال‌تحولات‌و‌خدمات‌ارائه‌شده‌در‌عرصه‌

ویدئو‌با‌توجه‌به‌تغییرات‌گسترده‌در‌سبد‌مصرفی‌مردم‌در‌جامعه‌ایران‌و‌ایفای‌نقش‌کنشگران‌در‌این‌عرصه‌این‌

از‌این‌رو‌این‌طرح‌اهداف‌‌ند.تی‌آماده‌نمایآصه‌را‌برای‌تحولات‌این‌عر‌،ناتگذارسمی‌کند‌که‌سیا‌دضرورت‌را‌ایجا

 ذیل‌را‌دنبال‌می‌کند:

o در‌کشور«‌ویدئو‌مبتنی‌بر‌تقاضا»نقد‌و‌بررسی‌وضعیت‌کنونی‌مقررات‌گذاری‌‌

o ویدئو‌مبتنی‌برتقاضا»تحولات‌‌،‌فرهنگی‌و‌اقتصادیطرح‌ابعاد‌حقوقی‌»‌

o به‌تحولات‌پیش‌روی‌تولیدات‌و‌محصولات‌ویدئویی‌مبتنی‌افزایی‌علمی‌و‌کارشناسی‌و‌مدیریتی‌نسبت‌‌هم

‌بر‌تغییرات‌فناوری‌های‌رسانه‌ای

o ویدئو‌مبتنی‌بر‌تقاضا»‌گری‌تنظیمباز‌طراحی‌نظام‌‌»‌

o ویدئو‌مبتنی‌بر‌تقاضا»تدوین‌و‌ارائه‌راهبردهایی‌برای‌وزارت‌فرهنگ‌و‌ارشاد‌اسلامی‌در‌عرصه‌خدمات‌»‌

o دئو‌مبتنی‌بر‌تقاضاوی»ساختن‌بازیگران‌اصلی‌ همراه‌»‌

‌

 

 در صورت نياز ادامه بحث ضميمه شود

 

 :ادبيات موضوع )پيشينه تحقيق و نوآوري تحقيق حاضر( بررسي  .4

مرب وط‌ب ه‌مرج ع‌‌‌‌‌یه ا‌‌چ الش‌»(‌در‌مقال ه‌‌1401ی‌)ض راب‌‌ی‌و،‌علائ ‌یخرم‌دل،‌استوارسنگر‌-

موضوع‌صلاحیت‌حق وقی‌‌‌،‌به«یمجاز‌یدرفضا‌ریفراگ‌ریصوت‌و‌تصو‌داتیو‌ناظر‌بر‌تول‌گر‌میتنظ

‌رغمی ‌عل‌مایصداوس ‌پردازند‌و‌معتقدن د‌ک ه‌‌‌‌گری‌صوت‌و‌تصویر‌فراگیر‌می‌صداوسیما‌برای‌تنظیم

خود‌‌ینسبت‌به‌رقبا‌یگر‌میتنظ‌گاهیجا‌تواند‌یبه‌آن‌محول‌شده،‌نم‌1400که‌در‌بودجه‌‌یفیتکل

‌داشته‌باشد.‌

‌ینه اد‌‌یه ا‌‌حل‌چ الش‌‌یاتیعمل‌یراهکارها»(‌در‌پایان‌نامه‌کارشناسی‌ارشد‌1400نژاد‌)‌رعیت-

ابتدا‌علت‌اختلاف‌«‌رانیا‌یاسلام‌یدر‌جمهور‌یمجاز‌یدر‌فضا‌ریفراگ‌ریصوت‌و‌تصو‌یگر‌میتنظ

آوری‌ک رده‌اس ت.‌س پس‌ب ه‌‌‌‌‌‌و‌تعاریف‌این‌واژه‌را‌جم ع‌«‌صوت‌و‌تصویر‌فراگیر»درخصوص‌واژه‌

‌ور،‌پایان‌یافته‌است.‌های‌مذک‌های‌نهادی‌پرداخته‌و‌با‌ارائه‌راهکار‌برای‌چالش‌بررسی‌چالش

جستاری‌در‌اعمال‌نظارت‌ب ر‌انتش ار‌ص وت‌و‌تص ویر‌در‌‌‌‌‌»(‌در‌مقاله‌1۳99سرحدی‌و‌طاهری‌)-

 



،‌نظ ارت‌ب ر‌انتش ار‌ص وت‌و‌تص ویر‌فراگی ر‌را‌برعه دن‌س ازمان‌‌‌‌‌‌‌‌‌«فضای‌مجازی‌از‌منظر‌حق وقی‌

دانن د‌‌‌صداوسیما‌و‌نظارت‌بر‌انتشار‌غیرفراگیر‌را‌برعهدن‌اتحادی ه‌کس ب‌و‌کاره ای‌مج ازی‌م ی‌‌‌‌‌

)تعیین‌مصادیق‌فراگیر‌برعهده‌شورای‌عالی‌فضای‌مجازی‌است(.‌همچنین‌معتقدند‌که‌نظارت‌در‌

این‌حوزه‌باید‌پسینی‌باشد‌و‌پیشنهاد‌کرده‌اند‌که‌از‌ظرفیت‌هیئت‌منصفه‌و‌سازمان‌های‌م ردم‌‌

‌نهاد‌در‌نظارت‌استفاده‌شود.

‌(‌رس انه‌ی)رگلات ور‌‌یگ ر‌‌میات‌تنظها‌و‌الزام‌چالش‌ییشناسا»(‌در‌پایان‌نامه‌1۳97جعفریان‌)-

،‌روند‌مقررات‌گذاری‌فضای‌مج ازی‌در‌جه ان‌‌‌2012،‌بیان‌کرده‌است‌که‌از‌سال‌«یاجتماع‌یها

آغاز‌شده‌است.‌وی‌با‌استفاده‌از‌مطالعه‌کتابخانه‌ای‌و‌مصاحبه،‌چالش‌های‌تنظ یم‌گ ری‌رس انه‌‌‌‌

کن د.‌ح وزه‌ای ن‌پ ژوهش،‌‌‌‌‌‌های‌اجتماعی‌و‌راه‌حل‌های‌آن‌ها‌در‌ایران‌و‌جهان‌را‌شناسایی‌می

متفاوت‌است‌و‌در‌خصوص‌رسانه‌های‌اجتماعی‌است‌اما‌مطالعات‌تنظیم‌گری‌موج ود‌در‌آن‌ب ه‌‌‌

‌پژوهش‌حاضر‌کمک‌می‌کند.

‌یها‌رسانه‌گر‌مینهاد‌تنظ‌یبرا‌ییالگو‌ئهارا»(‌در‌مقاله‌ای‌با‌عنوان‌1۳97اسماعیلیان‌و‌ناظمی‌)-

ب ا‌اس تفاده‌از‌نظ رات‌خبرگ ان‌و‌‌‌‌‌«‌پابرج ا‌‌یری ‌گ‌میروش‌تص م‌ی ه‌‌ب ر‌پا‌‌یری ‌تصو‌‌یصوت‌نینو

نمایندگان‌رسانه‌های‌صوتی‌و‌تصویری،‌ساختار‌مطلوب‌نه اد‌تنظ یم‌گ ر‌را‌همگ را‌و‌مس تقل‌از‌‌‌‌‌‌

بازیگران‌موجود‌می‌داند‌و‌بر‌جداس ازی‌سیاس تگذاری‌از‌مق ررات‌گ ذاری‌و‌مش ارکت‌م ردم‌در‌‌‌‌‌‌‌

ود‌با‌پژوهش‌حاضر‌اس ت‌ل ذا‌از‌‌‌تنظیم‌گری‌تاکید‌می‌کند.‌این‌مقاله،‌مرتبط‌ترین‌پژوهش‌موج

(‌در‌کت اب‌‌1۳9۸آن‌در‌بخش‌های‌مختلف‌استفاده‌خواهد‌شد.‌اسماعیلیان،‌خجس ته‌و‌ن اظمی‌)‌‌

همین‌ایده‌را‌به‌ص ورت‌مبس وط‌پیگی ری‌ک رده‌‌‌‌‌«‌تنظیم‌گری‌رسانه‌های‌صوتی‌تصویری‌نوین»

‌اند.‌

‌یگ ر‌‌میام‌تنظ ‌مطل وب‌نظ ‌‌‌یالگ و‌»(‌در‌مقاله‌همایشی‌ب ا‌عن وان‌‌‌1۳96حسینی‌و‌شاطرانلو‌)-

از‌طری ق‌مطالع ه‌اس نادی‌و‌‌‌‌«‌یمج از‌‌یانتش ار‌فض ا‌‌‌نین و‌‌یدر‌بسترها‌ریصوت‌و‌تصو‌یمحتوا

‌تی ‌محت وا‌ب ا‌قابل‌‌‌یری ‌در‌سطوح‌مختلف‌فراگ‌یگر‌میتنظ‌یا‌هیلا‌یبه‌الگو‌مصاحبه‌با‌خبرگان،

‌ه‌است.‌افتیدست‌در‌کشور،‌حوزه‌‌نیا‌گرانیباز‌یچندوجه‌یدر‌فضا‌یساز‌ادهیپ

‌یگ ذار‌‌اس ت‌یب ر‌س‌‌ونیزیو‌تلو‌نترنتیا‌ییهمگرا‌یامدهایپ»(‌در‌مقاله‌1۳95رمی‌)اکبرزاده‌جه-

و‌وج ود‌‌‌یگذار‌استیس‌ندیفراوان‌در‌فرا‌یها‌یآشفتگ‌رغم‌یعلمعتقد‌است‌که‌«‌رانیدر‌ا‌یا‌رسانه

ب ه‌‌‌یده ‌‌همچن ان‌در‌ح ال‌ش کل‌‌‌‌«یفرهنگ ‌‌یمهندس ‌»‌یمرک ز‌‌ندیا‌،یمتعدد‌و‌مواز‌ینهادها

گرچه‌در‌‌یا‌رسانه‌یگذار‌استیس‌یاصل‌تیاولو‌؛است‌ییپساهمگرا‌یفضادر‌‌یا‌رسانه‌یها‌استیس

‌نترنتیو‌ا‌ونیزیتلو‌ییگرا‌حال‌هم‌نیاست،‌با‌ا‌یاسیاهداف‌س‌نیو‌تأم‌یملّ‌تیاول‌حفظ‌امن‌ۀوهل

‌‌است.‌ندهیفزا‌،شدن‌یو‌تجار‌یساز‌یخصوص‌جهانی‌همچون‌یهمگام‌با‌روندها‌رانیدر‌ا

‌یه ا‌‌رس انه‌‌یگذار‌در‌مقررات‌یدیکل‌یها‌چالش‌یبررس»قاله‌(‌در‌م1۳94ناظمی‌و‌اسمعیلیان‌)-



خ  ‌‌‌:ش امل‌‌،یدی ‌مبن ا،‌ش ش‌چ الش‌کل‌‌‌‌داده‌هیبا‌استفاده‌از‌روش‌نظر«‌ندهیآ‌یری ‌تصو‌‌یصوت

نگ رش‌ب ه‌‌‌‌ما،یمطل وب‌س ازمان‌صداوس ‌‌‌‌گ اه‌یجا‌،ینظ ارت‌‌یتعدد‌نهادها‌ت،یو‌نبود‌شفاف‌یقانون

‌یه ا‌ب را‌‌‌رس انه‌‌یمحتوا‌ت،یو‌در‌نها‌یخصوص‌و‌یعموم‌ینقش‌نهادها‌،ییو‌تکثرگرا‌ییچندصدا

‌.‌شده‌است‌ییشناسا‌ندهیآ‌یری ‌تصو‌یصوت‌یها‌رسانه‌یگذار‌مقررات

‌یوهایدی  در‌و‌یو‌هن  ر‌یادب  ‌تی  حق  وم‌مالک»(‌در‌مقال  ه‌1۳91ص  ادقی‌و‌به  ادری‌جهرم  ی‌)-

و‌‌یادب ‌‌تی ‌با‌حق وم‌مالک‌‌‌VODکاربرد‌ینقاط‌تلاق«‌رانیبه‌حقوم‌ا‌ی(:‌با‌نگاهVOD)‌یدرخواست

و‌‌رانی ‌ا‌نیموجود‌در‌قوان‌یها‌ییو‌نارسا‌ها‌تیقابل‌یو‌به‌نقد‌و‌بررساست‌مشخص‌نموده‌‌را‌یهنر

‌پرداخته‌است.‌رابطه‌‌نیدر‌ا‌یو‌هنر‌یادب‌تیاز‌مالک‌تیجامع‌حما‌حهیلا‌سینو‌شیپ‌نیهمچن

بلک ه‌‌گ ر‌‌‌را‌متمایز‌می‌کند،‌عدم‌اکتفا‌به‌موضوع‌وابستگی‌سازمانی‌نهاد‌تنظیم‌پژوهشآنچه‌این‌

گ ر‌و‌همچن ین‌منظرگ اه‌و‌رهیاف ت‌فرهنگ ی‌‌‌‌‌‌‌پرداختن‌به‌ساختار‌درون ی‌و‌کارکرده ای‌تنظ یم‌‌‌

‌است.‌ارتباطی
در صورت نياز ادامه بحث ضميمه شود



 :ها يا ابعاد پژوهش ب نظري، فرضيهچهارچو .5

‌نظریه‌همگرایی:

(‌با‌بررسی‌و‌مطالعه‌تطبیقی‌تمامی‌تعاریف‌اصطلاحی‌همگرایی‌در‌حوزه‌رسانه،‌1۳99نصراللهی‌)

‌اند‌از:‌پنج‌مؤلفه‌اصلی‌برای‌همگرایی‌ارتباطی‌بر‌می‌شمارد‌که‌عبارت

 نوع‌تشکیل‌شده:‌6ماهیت‌همگرایی:‌ماهیت‌همگرایی‌از‌ .1

a. افت؛همگرایی‌در‌عمل‌ارتباط:‌همگرایی‌بین‌تولید‌)یا‌توزیع(‌و‌دری 

b. ها؛‌همگرایی‌در‌ابزار‌ارتباط:‌همگرایی‌بین‌رسانه 

c. و‌‌ ‌دیدار ‌بین ‌همگرایی ‌یا ‌تصویر ‌و ‌صوت ‌بین ‌همگرایی ‌ارتباط: ‌پیام ‌در همگرایی

 شنیدار؛

d. همگرایی‌در‌سطوح‌ارتباط:‌همگرایی‌بین‌ارتباط‌جمعی‌و‌غیر‌ارتباط‌جمعی؛ 

e. فناوری‌ ‌ای ‌داده ‌نظام ‌بین ‌همگرایی ‌زیرساخت‌ارتباط: ‌در ‌نظام‌‌همگرایی اطلاعات،

 ارتباطات‌دور‌و‌نظام‌رسانه؛

f. های‌ارائه‌کننده‌خدمات‌ارتباطی.‌همگرایی‌در‌مدیریت‌ارتباط:‌همگرایی‌بین‌شرکت 

منشأ‌همگرایی:‌به‌عقده‌بوزوفسکی‌و‌فریز،‌منشأ‌همگرایی‌فرایند‌دیجیتالی‌شدن‌رسانه‌است.‌ .2

دور‌در‌سطح‌زیرساخت‌به‌‌نزدیکی‌نظام‌های‌اطلاعاتی‌و‌فناوری‌های‌رسانه‌ای‌و‌ارتباطات

 شود.‌عنوان‌منشا‌اصلی‌همگرایی‌برشمرده‌می

ابزار‌همگرایی:‌ابزار‌اصلی‌همگرایی،‌رایانه‌های‌به‌هم‌متصل‌یا‌همان‌اینترنت‌است.‌امروزه‌به‌ .۳

 ویژه‌با‌گسترش‌سریع‌تلفن‌های‌همراه‌هوشمند‌این‌ابزار‌به‌شدت‌تقویت‌شده‌است.

 اثر‌و‌ویژگی‌اصلی‌است:ویژگی‌همگرایی:‌همگرایی‌دارای‌سه‌ .4

a. های‌ارتباطی؛‌تکثر‌و‌تنوع‌کانال 

b. قابلیت‌حمل‌و‌نقل‌و‌ارتباطات‌از‌راه‌دور؛ 

c. گری‌مخاطب؛‌افزایش‌قدرت‌نظارت‌و‌گزینش 

‌ذهن‌ایجاد‌ .5 ‌در ‌این‌جرقه‌فکری‌را ‌همگرایی، ‌فرافنی‌بودن‌پدیده ‌با ‌جنکینز ابعاد‌همگرایی:

نی‌است‌که‌علاوه‌بر‌دو‌بعد‌فنی‌و‌فرهنگی‌کند‌که‌همگرایی‌دارای‌ابعاد‌مختلف‌و‌گوناگو‌می



 تواند‌از‌ابعاد‌حقوقی،‌سیاسی‌و‌اقتصادی‌نیز‌برخوردار‌باشد.‌مطرح‌شده‌توسط‌اردال،‌می

‌

‌م:نظریه‌بازار‌پیا

مه  م‌در‌ح  وزه‌ارتباط  ات‌و‌‌اتی  از‌نظر‌یک  یراد‌‌انیمحس  ن‌یدکت  ر‌مه  د‌امی  ب  ازار‌پ‌هی  نظر

ب ه‌‌‌هینظر‌نی.‌اپردازد‌یدر‌جامعه‌م‌ها‌امیانتقال‌پو‌‌یریگ‌شکل‌یچگونگ‌یهاست‌که‌به‌بررس‌رسانه

‌است.‌افتهیکشور‌توسعه‌‌یو‌اجتماع‌یخاص‌فرهنگ‌طیو‌با‌توجه‌به‌شرا‌رانیدر‌بستر‌ا‌ژهیو

‌

ک ه‌در‌آن‌‌‌ش ود‌‌یم ‌‌یب ازار‌تلق ‌‌‌کی ‌ارتباطات‌در‌جامعه‌به‌مثابه‌‌ندی،‌فرااین‌نظریه‌بر‌اساس

ش کل‌‌‌یاقتص اد‌‌میبر‌اس اس‌مف اه‌‌‌هینظر‌نی.‌اشوند‌یمبادله‌م‌یارتباط‌یبه‌عنوان‌کالاها‌ها‌امیپ

‌آن‌عبارتند‌از:‌یاصل‌نصرگرفته‌و‌چهار‌ع

‌نی ‌.‌اکنن د‌‌یم ‌‌دی ‌و‌تول‌ج اد‌یرا‌ا‌ه ا‌‌امی ‌ک ه‌پ‌‌یینهاده ا‌‌ای ‌‌ی:‌اف راد‌امی ‌پ‌دکنندگانی.‌تول1

‌باشند.‌یقیافراد‌حق‌ایها‌و‌‌دولت،‌سازمان‌توانند‌یم‌دکنندگانیتول

ب ه‌مخاطب ان‌‌‌‌دکنن دگان‌یرا‌از‌تول‌ه ا‌‌امیکه‌پ‌یارتباط‌یها‌کانالها‌و‌‌:‌رسانهامیپ‌یها‌.‌واسطه2

‌نیو‌همچن‌ویو‌راد‌ونیزیمانند‌تلو‌یسنت‌یها‌شامل‌رسانه‌توانند‌یها‌م‌واسطه‌نی.‌اکنند‌یمنتقل‌م

‌باشند.‌یاجتماع‌یها‌مانند‌شبکه‌دیجد‌یها‌رسانه

کنندگان‌‌مصرف‌نی.‌اکنند‌یو‌مصرف‌م‌افتیرا‌در‌ها‌امیکه‌پ‌ی:‌مخاطبانمایکنندگان‌پ‌.‌مصرف۳

‌متفاوت‌باشند.‌حاتیو‌ترج‌ازهایمختلف‌با‌ن‌یها‌گروه‌ایافراد‌‌توانند‌یم

‌ریت أث‌‌ه ا‌‌امی ‌و‌مصرف‌پ‌عیتوز‌د،یتول‌ندیکه‌بر‌فرا‌یطیو‌عوامل‌مح‌طی:‌شراامیبازار‌پ‌طی.‌مح4

‌باشد.‌یو‌اقتصاد‌یاسیس‌،یاجتماع‌،یشامل‌عوامل‌فرهنگ‌تواند‌یم‌طیمح‌نی.‌اگذارند‌یم

‌در‌این‌نظریه‌به‌شرح‌زیر‌است:‌یدیکل‌میاصول‌و‌مفاه

‌یاصول‌عرضه‌و‌تقاضا‌نق ش‌مهم ‌‌‌زین‌امیدر‌بازار‌پ‌،یاقتصاد‌یعرضه‌و‌تقاضا:‌همانند‌بازارها‌-

و‌‌ازه ا‌یکنن د‌ک ه‌مط ابق‌ب ا‌ن‌‌‌‌‌دی ‌تول‌ییه ا‌‌امیپ‌کنند‌یتلاش‌م‌امیپ‌دکنندگانی.‌تولکنند‌یم‌فایا

‌مخاطبان‌باشد.‌یها‌خواسته

وج ود‌‌‌ش تر‌یج ذب‌مخاطب ان‌ب‌‌‌یمختلف‌برا‌دکنندگانیتول‌نیرقابت‌ب‌ام،یدر‌بازار‌پ‌رقابت:‌-

‌بگذارد.‌ریتأث‌ها‌امیپ‌یو‌محتوا‌تیفیبر‌ک‌تواند‌یرقابت‌م‌نیدارد.‌ا

‌امیو‌مقررات‌بر‌بازار‌پ‌نیبا‌وضع‌قوان‌توانند‌یم‌ینظارت‌یو‌نظارت:‌دولت‌و‌نهادها‌یگر‌میتنظ‌-

‌ن د‌یباش د‌ک ه‌ب ر‌فرا‌‌‌‌ییها‌تیحما‌ایو‌‌ها‌تیشامل‌محدود‌تواند‌یم‌یگر‌میتنظ‌نیبگذارند.‌ا‌ریتأث

‌.گذارد‌یم‌ریارتباطات‌تأث

‌

‌ای:‌نظریه‌جامعه‌شبکه



اش‌در‌م ورد‌‌‌ش گامانه‌یپ‌یجامعه‌شناس‌برجسته‌است‌که‌به‌خاطر‌کاره ا‌‌کیمانوئل‌کاستلز‌

ب ه‌‌‌یص نعت‌‌تحول‌جامعه‌از‌عص ر‌‌یاو‌به‌بررس‌هیشناخته‌شده‌است.‌نظر‌یمفهوم‌جامعه‌شبکه‌ا

‌یدر‌ش کل‌دادن‌ب ه‌س اختارها‌‌‌‌یوس تگ‌یو‌ب ه‌ه م‌پ‌‌‌یپردازد‌و‌بر‌نقش‌فناور‌یعصر‌اطلاعات‌م

‌کند.‌ید‌میمعاصر‌تاک‌یاجتماع

اس ت.‌‌‌یبرکل ‌‌ا،ی ‌فرنیو‌اس تاد‌بازنشس ته‌دانش گاه‌کال‌‌‌‌ییایمانوئل‌کاستلز‌جامعه‌شناس‌اس پان‌

خ ود‌‌‌ق ات‌یتحق‌لیبه‌دل‌،یشهر‌یزیارتباطات‌و‌برنامه‌ر‌،یدر‌جامعه‌شناس‌یا‌نهیشیکاستلز‌با‌پ

‌بر‌جامعه‌مشهور‌است.‌تالیجید‌یو‌فناور‌نترنتیا‌ریدر‌مورد‌تأث

را‌‌یاجتم اع‌‌دهیاز‌س ازمان‌‌یدی ‌ارائه‌شده‌توس ط‌کاس تلز‌ش کل‌جد‌‌‌‌یجامعه‌شبکه‌ا‌هینظر

‌نی ‌شود.‌در‌ا‌یمشخص‌م‌یدیکل‌یکند‌که‌با‌رواج‌شبکه‌ها‌به‌عنوان‌اصل‌سازمانده‌یم‌فیتوص

رواب ط،‌‌‌یده‌در‌شکل‌ینقش‌محور‌،یاجتماع‌یها‌و‌رسانه‌نترنتیمانند‌ا‌یارتباط‌یها‌مدل،‌شبکه

‌دارند.‌یفرهنگ‌ملاتقدرت‌و‌تعا‌ییایپو

اس ت.‌او‌اس تدلال‌‌‌‌یشبکه‌ا‌یایدر‌دن‌5متقابل‌یو‌وابستگ‌یوستگیپ‌دهیکاستلز،‌ا‌هیمحور‌نظر

و‌‌یرواب ط‌اجتم اع‌‌س اختار‌‌‌دی ‌منجر‌ب ه‌تجد‌‌تالیجید‌یارتباط‌یها‌یکه‌گسترش‌فناور‌کند‌یم

‌شده‌است.‌،از‌قدرت‌و‌کنترل‌یدیظهور‌اشکال‌جد

ب ودن‌‌‌الیو‌س‌یتالیجیشدن،‌ارتباطات‌د‌یجهانهایی‌همچون‌‌پدیدهبا‌‌یجامعه‌شبکه‌امفهوم‌

‌ی.‌اف راد‌و‌جوام  ع‌در‌سراس ر‌مرزه  ا‌‌کن  د‌شخص  یت‌و‌اص الت‌پی  دا‌م ی‌‌‌،یدر‌تع املات‌اجتم اع‌‌

‌یو‌جه ان‌‌یمحل ‌‌یه ا‌‌ن ه‌یزم‌نیب ‌‌یسنت‌زاتیتما‌و‌در‌نتیجهشوند‌‌یبه‌هم‌متصل‌م‌ییایجغراف

‌شود.‌یم‌محو

از‌جمل ه‌اقتص اد،‌‌‌‌یمختل ف‌زن دگ‌‌‌یجنب ه‌ه ا‌‌‌یب را‌‌یگسترده‌ا‌یامدهایپ‌یجامعه‌شبکه‌ا

نحوه‌کار،‌مصرف‌و‌تعامل‌‌تال،یجید‌یو‌اقتصادها‌نیآنلا‌یها‌و‌فرهنگ‌دارد.‌ظهور‌پلتفرم‌استیس

‌داده‌است.‌رییما‌با‌اطلاعات‌را‌تغ

و‌برنام ه‌‌‌ی،‌مطالعات‌رسانه‌اوکار‌کسباز‌جمله‌‌یمختلف‌یها‌حوزهدر‌‌یمعه‌شبکه‌اجا‌هینظر

‌یمحققان‌و‌متخصصان‌م ‌‌،یجوامع‌شبکه‌ا‌ییایبه‌کار‌گرفته‌شده‌است.‌با‌درک‌پو‌یشهر‌یزیر

‌کنند.‌جادیا‌تالیجیعصر‌د‌یچالش‌ها‌و‌فرصت‌ها‌تیهدا‌یرا‌برا‌ییها‌یتوانند‌استراتژ

ارتباط ات‌‌‌دیو‌ظهور‌اشکال‌جد‌یفناور‌شرفتیاحتمالاً‌با‌پ‌یعه‌شبکه‌اجام‌نده،یبه‌آ‌یبا‌نگاه

‌شیو‌پ‌راتییتغ‌نیا‌لیتحل‌یبرا‌یکاستلز‌چارچوب‌هی،‌به‌تکامل‌خود‌ادامه‌خواهد‌داد.‌نظرو‌رسانه

‌کند.‌یجامعه‌فراهم‌م‌ندهیآ‌ریمس‌ینیب

‌

‌نظریه‌فرهنگ‌مجازی:

                                                           
5

Interconnectedness and interdependence  



‌یفن اور‌‌ریدر‌درک‌م ا‌از‌ت أث‌‌‌یبل‌ت وجه‌پژوه‌مشهور،‌سهم‌قا‌ندهیبل،‌جامعه‌شناس‌و‌آ‌لیدان

‌،یفن اور‌‌یتلاق ‌‌،مج ازی‌او‌در‌مورد‌فرهن گ‌‌‌هیبر‌فرهنگ‌معاصر‌داشته‌است.‌نظر‌تالیجید‌یها

روزمره‌ما‌‌یاطلاعات‌را‌بر‌زندگ‌یفناور‌نیتحول‌آفر‌راتیکند‌و‌تأث‌یم‌یفرهنگ‌و‌جامعه‌را‌بررس

‌کند.‌یم‌نروش

و‌‌یص نعت‌پسابه‌خ اطر‌ک ارش‌در‌م ورد‌جامع ه‌‌‌‌‌‌بود‌که‌ییکایجامعه‌شناس‌آمر‌کیبل‌‌لیدان

او‌در‌مورد‌عصر‌اطلاع ات‌و‌اقتص اد‌دان ش‌ب ر‌‌‌‌‌‌یها‌شهرت‌داشت.‌نوشته‌،بر‌فرهنگ‌یفناور‌ریتأث

‌ریتأث‌یفرهنگ‌یها‌وهیو‌ش‌یاجتماع‌یساختارها‌به‌یده‌در‌شکل‌یمربوط‌به‌نقش‌فناور‌یها‌بحث

‌گذاشته‌است.

ش ود‌ک ه‌در‌‌‌‌یاط لام‌م ‌‌‌یفرهنگ ‌‌یو‌رفتاره ا‌‌ها‌کنشبه‌‌مجازیبل،‌فرهنگ‌‌لیبه‌گفته‌دان

کن د‌ک ه‌‌‌‌یش وند.‌او‌اس تدلال‌م ‌‌‌‌یظ اهر‌م ‌‌‌نی ‌و‌تعاملات‌آنلا‌تالیجید‌یها‌یچارچوب‌فناور

و‌‌یارتب اط‌‌یالگوه ا‌‌،یمج دد‌رواب ط‌اجتم اع‌‌‌‌یکربن د‌یاطلاع ات‌منج ر‌ب ه‌پ‌‌‌‌یگسترش‌فن اور‌

‌شده‌است.‌معاصردر‌جامعه‌‌یفرهنگ‌یهنجارها

موج ب‌‌‌یفن اور‌‌یه ا‌‌ش رفت‌یاست‌که‌معتقد‌است‌پ‌یکیبر‌تکنولوژبل،‌مفهوم‌ج‌هیمحور‌نظر

اطلاع ات‌در‌ش کل‌‌‌‌ی.‌او‌بر‌قدرت‌دگرگون‌کننده‌فناورشود‌یم‌یو‌توسعه‌اجتماع‌یفرهنگ‌رییتغ

و‌همچن ین‌‌‌ت ال‌یجیدر‌عص ر‌د‌‌یفرهنگ ‌‌یو‌مص رف‌محت وا‌‌‌جادیارتباط،‌ا‌یدادن‌به‌نحوه‌برقرار

‌کند.‌یم‌دیتاک‌ینگو‌تبادل‌فره‌انیاز‌ب‌یدیجد‌یها‌شکل‌ایجاد

جامع ه‌‌‌،از‌جمل ه‌مطالع ات‌رس انه‌‌‌‌یمختلف ‌‌یها‌نهیدر‌زم‌مجازیبل‌در‌مورد‌فرهنگ‌‌هینظر

اطلاع ات‌ب ر‌‌‌‌یفن اور‌‌یام دها‌یپ‌یبه‌کار‌گرفته‌شده‌است.‌ب ا‌بررس ‌‌‌یو‌مطالعات‌فرهنگ‌یشناس

را‌‌ییه ا‌‌راهب رد‌‌توانن د‌‌یم ‌‌سیاستگذارانو‌‌پژوهشگران‌،یاجتماع‌یها‌ییایو‌پو‌یفرهنگ‌یها‌هیرو

‌کنند.‌جادیا‌تالیجیعصر‌د‌یها‌ها‌و‌فرصت‌چالش‌تیهدا‌یبرا

‌

 

 :متغيرها يا مفاهيم اساسي تحقيق و تعريف عملياتي آنها .6

(.‌همچنین‌Cheung, 2011: 1917است‌)‌9یا‌صرفا‌تصمیمی‌برای‌اقدام‌۸یا‌هدف‌7بیانیه‌ای‌از‌قصد‌6سیاست

«‌تدوین‌راه‌حل‌عملی‌برای‌حل‌مشکل‌خاص‌اجتماعی‌یا‌برای‌دستیابی‌به‌هدفی‌ویژه»رت‌است‌از‌سیاست‌عبا

‌(‌یا‌پرکردن‌شکاف‌میان‌وضع‌موجود‌و‌مطلوب.‌1۳۸7‌:7،‌به‌نقل‌از‌همایون‌و‌جعفری،‌1۳۸1)اشتریان،‌

‌طرف‌عموم‌10سیاست عمومی ‌از ‌سیاستی‌که ‌می‌12به‌وسیله‌حقوم‌عمومی‌11عبارت‌است‌از ‌تا‌‌به‌وجود آید

(.‌لازم‌به‌ذکر‌است‌که‌سیاست‌در‌سطح‌Shafritz & Borick, 2008: 8اجرا‌شود‌)‌1۳بدست‌اداره‌امور‌عمومی

                                                           
6

Policy. 
7

Intent. 
8

Goal. 
9

Act. 



سازمان‌با‌سیاست‌عمومی‌متفاوت‌است.‌در‌سطح‌سازمان،‌سیاست‌ها،‌روش‌عملی‌ساختن‌استراتژی‌های‌سازمان‌

ر‌سطح‌یک‌سازمان‌دارد.(‌هستند‌اما‌سیاست‌)قلمرو‌استراتژی،‌سازمان‌است‌و‌معنایی‌مشابه‌سیاست‌عمومی‌اما‌د

‌(.1۳92‌:15عمومی،‌جامعیت‌و‌کلیتی‌فراتر‌از‌یک‌روش‌کار‌صرف‌دارد‌)الوانی،‌

‌‌14گری تنظیم ‌از: ‌است ‌»عبارت ‌ایجاد ‌بخش‌‌کنترل عمومیمکانیزم ‌)عموما ‌خدمات ‌کننده ‌ارائه ‌نهادهای بر

«‌ای‌از‌استانداردها‌و‌ضوابط‌تخصصی‌اجرای‌مجموعهو‌از‌طریق‌تدوین‌و‌‌منافع عمومیغیردولتی(‌با‌هدف‌تأمین‌

گر‌)با‌استفاده‌از‌ابزار‌حقوقی،‌قانونی،‌اقتصادی‌و‌]حتی‌‌ای‌از‌مداخلات‌حاکمیتی‌توسط‌نهاد‌تنظیم‌مجموعه»و‌یا‌

«.‌اجتماعی[(‌با‌هدف‌تحقق‌اهداف‌اقتصادی‌یا‌اجتماعی‌)حتی(‌توسط‌بخش‌غیردولتی‌و‌تضمین‌منفعت‌عمومی

‌«سیاستگذاری»گری‌یکی‌از‌پنج‌شأن‌دولت‌در‌کنار‌شئون‌‌درواقع‌تنظیم ‌«تسهیل‌گری»، و‌«‌بازتوزیع‌منابع»،

‌ارائه‌خدمات» ‌تنظیم« ‌سنتی‌این‌است‌که ‌نگاهِ ‌سلبی‌عمل‌می‌است. ‌مدرن،‌‌گری‌کاملاً ‌نگاهِ ‌در ‌حالیکه ‌در کند؛

د‌و‌تضمین‌منفعتِ‌عمومی‌را‌که‌کن‌گری‌هم‌سلبی‌است‌و‌هم‌اهداف‌دولت‌را‌به‌قواعد‌قابلِ‌اجرا‌تبدیل‌می‌تنظیم

های‌‌(.‌درواقع‌علاوه‌بر‌جنبه‌سلبی،‌از‌مشوم1۳96کند‌)امامیان،‌‌ها‌است‌محقق‌می‌ترین‌فلسفۀ‌وجودیِ‌دولت‌اصل

‌کند.‌اقتصادی‌و‌حتی‌ابزارهای‌اجتماعی‌هم‌استفاده‌می

خدمتی‌»اینگونه‌تعریف‌می‌کند:‌را‌‌برتقاضا‌یمبتنویدئوی‌‌15اتحادیه‌بین‌المللی‌مخابرات‌ویدئو مبتنی بر تقاضا:

که‌در‌آن‌کاربر‌نهایی‌می‌تواند‌به‌صورت‌درخواستی)تقاضامحور(،‌یک‌محتوای‌ویدئویی‌را‌انتخاب‌و‌تماشا‌نموده‌و‌

‌نگهداشتن‌‌تواند‌ترتیب‌زمانی‌مشاهده‌همچنین‌می ی‌محتوای‌ویدیویی‌را‌کنترل‌کند‌)مانند‌توانایی‌شروع‌پخش،

‌این‌تعریف‌از‌این‌جهت‌عام‌است‌که‌به‌اشَکال‌استفاده‌و‌ITU, 2009«‌)و...(‌پخش،‌جلو‌و‌عقب‌بردن‌ویدئو .)

(.‌این‌تعریف‌هم‌شامل‌European Audiovisual Observatory, 2014انواع‌محتوای‌ویدئویی‌نمی‌پردازد‌)

‌توسط‌تهیه‌کنندگان‌حرفه ‌توسط‌کاربر‌16ای‌محتوای‌تولید‌شده ‌هم‌محتوای‌تولید‌شده ‌معاد‌17و ‌و ل‌می‌شود

‌در‌اتحادیه‌اروپا‌است.‌1۸«تصویری‌درخواستی-خدمات‌رسانه‌ای‌صوتی»

تصویری‌-خدمات‌رسانه‌ای‌صوتی»تعریفی‌خاص‌دارد‌و‌یکی‌از‌انواع‌«‌مبتنی‌بر‌تقاضاویدئوی‌»در‌اتحادیه‌اروپا،‌

‌تعریف‌«‌درخواستی دستورالعمل‌خدمات‌»در‌«‌تصویری‌درخواستی-خدمات‌رسانه‌ای‌صوتی»محسوب‌می‌شود.

‌‌19«تصویری‌اروپا-انه‌ای‌صوتیرس ای‌برای‌مشاهده‌‌دهنده‌خدمات‌رسانه‌خدمتی‌که‌توسط‌ارائه»عبارت‌است‌از:

های‌‌ی‌انتخاب‌شده‌توسط‌کاربر‌و‌بنا‌به‌درخواست‌فردی‌او،‌بر‌اساس‌فهرستی)کاتالوگی(‌از‌برنامه‌ها‌در‌لحظه‌برنامه

 ,European Audiovisual Observatory«‌)ود.ش‌ای،‌ارائه‌می‌دهنده‌خدمات‌رسانه‌انتخاب‌شده‌توسط‌ارائه

یک‌خدمت‌باشد،‌-1»(.‌این‌تعریف،‌هفت‌معیار‌را‌مطرح‌می‌کند‌که‌باید‌همگی‌وجود‌داشته‌باشند:‌26 :2016

برنامه‌های‌ارائه‌شده‌-4هدف‌اصلی‌آن‌ارائه‌برنامه‌باشد،‌-۳ارائه‌دهنده‌خدمت،‌مسئولیت‌ویرایشی‌داشته‌باشد،‌-2

"شبیه‌تلویزیون"
مخاطب‌برنامه‌ها‌عموم‌-6هدف‌از‌برنامه‌ها‌اطلاع‌رسانی،‌سرگرمی‌یا‌آموزش‌باشد،‌-5باشند،‌‌20
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Public policy. 
11

Public. 
12

Public law. 
13

Public administration. 
14

Regulation. 
15

ITU: The International Telecommunication Union. 
16

professional providers. 
17

UGC: user generated content. 
18

On-demand audiovisual media services  
19

AVMSD: audiovisual media service directive. 
20

TV-like. 



 European Audiovisual«‌)برنامه‌ها‌از‌طریق‌شبکه‌های‌ارتباطات‌الکترونیکی‌ارائه‌شوند-7باشند،‌‌21مردم

Observatory, 2016: 27‌.)‌

‌ ‌که ‌کرد ‌اشاره ‌تقاضاویدئوی‌»باید ‌بر ‌مبتین ‌اروپا،« ‌عبارت‌است‌از:‌‌در ‌مضیق‌است‌که دارای‌تعریفی‌خاص‌و

‌برنامه‌های‌صوتی‌تصویری‌)مانند‌پویانمایی،‌» ‌و ‌فیلم‌ها ‌به‌فهرستی‌از خدماتی‌هستند‌که‌دسترسی‌تقاضامحور

‌کنند ‌می ‌فراهم ‌ها ‌آن ‌تلویزیونی ‌برودکست ‌از ‌مستقل ‌را ‌و...( ‌موسیقی ‌مستند، ‌)سریال، »European 

Commission, 2014 & European Audiovisual Observatory, 2014‌،بنابراین‌در‌معنای‌خاص‌ .)

ای‌)ناشرمحور(‌هستند‌)مانند‌فیلیمو،‌‌های‌برخط‌پخش‌محتوای‌ویدئویی‌حرفه‌سامانه«‌مبتنی‌بر‌تقاضاویدئوی‌»

‌فلیکس‌و...(.‌نماوا،‌نت

‌
 

 هاي مندرج در عنوان طرح(: از واژه متفاوت هاي کليدي )  واژه .7

‌

‌گری‌گذاری،‌ساماندهی،‌مدل‌تنظیم‌راگیر،‌مقرراتصوت‌و‌تصویر‌ف

 

 

 :تحقيق )موضوعي، مکاني، زماني( تمرکزنقاط  .8

‌ ‌نظر‌موضوعی‌این‌طرح‌پژوهشی‌بر ‌تنظیماز ‌‌گری‌سیاستگذاری‌و ‌تقاضا ‌‌بودخواهد‌متمرکز‌ویدئو‌مبتنی‌بر از‌و

‌بر‌این‌که‌به‌دنبال‌مطالع‌منظر‌جغرافیایی ‌اصلی‌جامعه‌ایران‌و‌سایر‌کشورهای‌جهان‌است‌‌هعلاوه ‌دایره بوم‌اما

از‌منظر‌زمانی‌نیز‌به‌تحلیل‌تاریخی‌گذشته،‌آسیب‌شناسی‌حال‌و‌ارائه‌راهکار‌برای‌آینده‌‌خواهد‌بود.‌فرهنگی‌آن

‌پردازد‌‌می

 :شناسي پژوهشروش  .9
 

 روش تحقيق:. 1-9
 

 ]  يتيف                              يتم [                       ] تحليلي                            توصيفي  [         
 

 توضيح:   
 تحليل کيفي براي تحليل داده هاي جمع آوري شده بهره خواهد گرفت. ازاين پژوهش هم توصيفي است و هم تحليلي و 

 :. شيوه گردآوري اطلاعات2-9
 

  پرسشنامه                         مصاحبه                           مشاهده                           ای  ترابخانه        
 

 ................................................................................................................................................ لطفاً ذکر شود.          ساير        

............................................................................................................................................................................................................ 
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The general public. 



 ....................................................................................................................................   ها )آمار توصيفي(: . فنون توصيف داده3-9
............................................................................................................................................................................................................
........................................................................................................................................................................................................... 

 

 ....................................................................................................................................   ها )آمار استنباطي(: . فنون تحليل داده4-9
............................................................................................................................................................................................................ 

........................................................................................................................................................................................................... 
 

  (؟شود يا مشاهده چه اسناد، مدارک، افراد يا اشيايي اجرا مياين تحقيق با بررسي يا مطالعه ) :جامعه آماري. 5-9
هاي  متخصصان و کارشناسان در تخصصربط،  هاي ذي مديران و کارشناسان دستگاهسكوهاي داخلي، و کارشناسان مديران 

 حقوق، اقتصاد، جامعه شناسي، فرهنگ و ارتباطات
 

                     گيرد انوام مي                           گيرد انوام نمي                 شود تمام شماری مي    گيري: . نمونه6-9

 پذيرد. انجام مي نفر 15  نمونهحجم يا تعداد با  هدفمندبه روش  گيري نمونه

 :بندي( پژوهش )فصل سازماندهي    .11

 

 مقدمه-1

 ها مفاهيم و نظريه-2

 در جهان يدرخواست يدئويو-3

 تحولات خچهيتار-3-1

 مورد مطالعه يدر کشورها يدرخواست يدئويو يحكمران-3-2

 رانيدر ا يدرخواست يدئويو-4

 تحولات خييتارتحليل -4-1

 ها و قضاوت افكار عمومي ، آسيبرانيدر ا يدرخواست يدئويو يگر ميو تنظ يگذار ستايس يفعل تيوضع-4-2

 (در ايران يدرخواست يدئوي)مسائل و يدرخواست يدئويو يگر ميتنظ يها ضرورت-5

 رانيدر ا يدرخواست يدئويو يگر ميمسائل تنظ -6



 يدرخواست يدئويتحولات و ندهيآ-7

 ياستيس يها هيتوص-8

 وميعم يها هيتوص-8-1

 يمرتبط با وزارت فرهنگ و ارشاد اسلام يها هيتوص-8-2

 منابع فهرست

 اي کلمه 300صفحه  180 :گزارش نهايي ()تقريبي کمّيحجم  .11
 

 

 

 

 

 قابل انتظار از طرح: نتايج  .12

 نامه، دستورالعمل يا استاندارد  . تهيه آيين                         4رفع مشكل اصلي دستگاه متبوع .1
 . تدوين طرح جامع                        5فراهم آوردن دانش فني کاربردي .2

 کتاب ساير موارد ذکر شود: .                                          6تهيه سند راهبردي .3
 

  .......................................................................................................................................................................................................... 



 

 :خذ فارسي و خارجيآترين منابع و م مهم .13

ف
دي

ر
 

 مررجم عنوان تراب يا مقاله نام خانوادگي، نام
عنوان 

 فصلنامه
 ناشر محل نشر

سال 

 انرشار

1 

2 

3 

4 

5 https://w
ww.sara

mad.ir/fa/

intro/law
s/lawmar

kaz/aainn

ameha/sa
mandehi

6 

https://www.saramad.ir/fa/intro/laws/lawmarkaz/aainnameha/samandehi
https://www.saramad.ir/fa/intro/laws/lawmarkaz/aainnameha/samandehi
https://www.saramad.ir/fa/intro/laws/lawmarkaz/aainnameha/samandehi
https://www.saramad.ir/fa/intro/laws/lawmarkaz/aainnameha/samandehi
https://www.saramad.ir/fa/intro/laws/lawmarkaz/aainnameha/samandehi
https://www.saramad.ir/fa/intro/laws/lawmarkaz/aainnameha/samandehi
https://www.saramad.ir/fa/intro/laws/lawmarkaz/aainnameha/samandehi
https://www.saramad.ir/fa/intro/laws/lawmarkaz/aainnameha/samandehi


7 

8 

9 

-https://satra.ir/fa/wp

content/uploads/2019/12/

10 

-https://satra.ir/fa/wp

content/uploads/2022/02/

11 

https://satra.ir/fa/%d9%85%d9%82%

-d8%b1%d8%b1%d8%a7%d8%aa

-%d8%b5%d8%af%d9%88%d8%b1

%d9%85%d8%ac%d9%88%d8%b2

12 

-/wphttps://satra.ir/fa

content/uploads/2019/12/

13 

14 

15 

https://satra.ir/fa/wp-content/uploads/2019/12/%D8%AF%D8%B3%D8%AA%D9%88%D8%B1%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%85%D9%84-%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84%DB%8C%D8%AA-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%AE%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D8%AA%DB%8C-%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86%D9%87-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%B5%D9%88%D8%AA-%D9%88%D8%AA%D8%B5%D9%88%DB%8C%D8%B1-%D9%81%D8%B1%D8%A7%DA%AF%DB%8C%D8%B1.pdf
https://satra.ir/fa/wp-content/uploads/2019/12/%D8%AF%D8%B3%D8%AA%D9%88%D8%B1%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%85%D9%84-%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84%DB%8C%D8%AA-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%AE%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D8%AA%DB%8C-%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86%D9%87-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%B5%D9%88%D8%AA-%D9%88%D8%AA%D8%B5%D9%88%DB%8C%D8%B1-%D9%81%D8%B1%D8%A7%DA%AF%DB%8C%D8%B1.pdf
https://satra.ir/fa/wp-content/uploads/2022/02/%D8%AF%D8%B3%D8%AA%D9%88%D8%B1%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%85%D9%84-%D8%A7%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D8%B7%D8%A7%D8%AA-%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%DB%8C-%D8%AF%D8%B1-%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%B5%D9%88%D8%AA-%D9%88-%D8%AA%D8%B5%D9%88%DB%8C%D8%B1-%D9%81%D8%B1%D8%A7%DA%AF%DB%8C%D8%B1-%D9%86%D9%87%D8%A7%DB%8C%DB%8C.pdf
https://satra.ir/fa/wp-content/uploads/2022/02/%D8%AF%D8%B3%D8%AA%D9%88%D8%B1%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%85%D9%84-%D8%A7%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D8%B7%D8%A7%D8%AA-%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%DB%8C-%D8%AF%D8%B1-%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%B5%D9%88%D8%AA-%D9%88-%D8%AA%D8%B5%D9%88%DB%8C%D8%B1-%D9%81%D8%B1%D8%A7%DA%AF%DB%8C%D8%B1-%D9%86%D9%87%D8%A7%DB%8C%DB%8C.pdf
https://satra.ir/fa/wp-content/uploads/2022/02/%D8%AF%D8%B3%D8%AA%D9%88%D8%B1%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%85%D9%84-%D8%A7%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D8%B7%D8%A7%D8%AA-%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%DB%8C-%D8%AF%D8%B1-%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%B5%D9%88%D8%AA-%D9%88-%D8%AA%D8%B5%D9%88%DB%8C%D8%B1-%D9%81%D8%B1%D8%A7%DA%AF%DB%8C%D8%B1-%D9%86%D9%87%D8%A7%DB%8C%DB%8C.pdf
https://satra.ir/fa/%d9%85%d9%82%d8%b1%d8%b1%d8%a7%d8%aa-%d8%b5%d8%af%d9%88%d8%b1-%d9%85%d8%ac%d9%88%d8%b2/
https://satra.ir/fa/%d9%85%d9%82%d8%b1%d8%b1%d8%a7%d8%aa-%d8%b5%d8%af%d9%88%d8%b1-%d9%85%d8%ac%d9%88%d8%b2/
https://satra.ir/fa/%d9%85%d9%82%d8%b1%d8%b1%d8%a7%d8%aa-%d8%b5%d8%af%d9%88%d8%b1-%d9%85%d8%ac%d9%88%d8%b2/
https://satra.ir/fa/%d9%85%d9%82%d8%b1%d8%b1%d8%a7%d8%aa-%d8%b5%d8%af%d9%88%d8%b1-%d9%85%d8%ac%d9%88%d8%b2/
https://satra.ir/fa/wp-content/uploads/2019/12/%D8%AF%D8%B3%D8%AA%D9%88%D8%B1%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%85%D9%84-%D9%85%D9%88%D8%A7%D9%81%D9%82%D8%AA-%DA%A9%D9%84%DB%8C.pdf
https://satra.ir/fa/wp-content/uploads/2019/12/%D8%AF%D8%B3%D8%AA%D9%88%D8%B1%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%85%D9%84-%D9%85%D9%88%D8%A7%D9%81%D9%82%D8%AA-%DA%A9%D9%84%DB%8C.pdf
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 : *پرسنلي ايه هزينه .14

ف
دي

ر
 

 خانوادگي نام و نام

وليت در ئمس

و نوع  طرح

 همکاری

 سطح تحصيلات
رشره 

 تخصصي

ساعات 

تار در 

 ماه

مدت 

 همکاری

 مبلغ پرداخري

 در ماه
 هزينه

    حقوق تارشناسي پژوهشگر فاطمه اکرارمضاني 1

 علي زرودی 2
مدير طرح و 

 پژوهشگر

دانشووی 

 دترری

فرهنگ و 

 ارتباطات
   

3        

4        

5        

 جمع هزينه

 

 های پژوهشي نامه *براساس ضوابط آئين

 :ها)تهيه منابع، چاپ و انتشار، مسافرت و...( ساير هزينه .15

ف
دي

ر
 

 هزينه شرح

ف
دي

ر
 

 هزينه شرح

1   5  

2   6  



3   7  

4   8  

 های اجرای طرح مبلغ تل هزينه 
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ف
دي

ر
 

له
رح

ن م
وا

عن
 

 شرح خدمات

بيني زمان و  پيش

 درصد پيشرفت تار

ت
اخ

رد
د پ

ص
در

 

نحوه ارائه 

 گزارش
زمان 

لازم 

 )روز(

درصد 

پيشرفت 

 تار

 * 20 0 0 - صفر 1
ارائه بدون 

 گزارش

2 

ش
زار

 گ
ت

دما
 خ

رح
ش

  
ل 

 او
له

رح
م

ي
جر

ر م
نظ

ق 
طب

(
50 

ق(
حقي

ز ت
د ا

رص
د

 30 ارائه گزارش مرحله اول 

 50 100 ماه 3 ارائه گزارش نهايينهايي 3

 

 .از کل اعتبار قرارداد با اخذ تضمين به عنوان پيش پرداخت 20پرداخت  *


